
强市场
是出山入湾的福气

强链条
是出山入湾的灵气

强品质
是出山入湾的底气
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2024年 7月 5日至 7月 7日，2024第五届中国创新
食品大会暨粤港澳大湾区食品博览会活动在东莞市广
东现代国际展览中心举行，铜仁组织贵州佳里佳农业
发展有限公司、贵州铜仁贵茶茶业股份有限公司等 51
家企业400余款产品参加。此次活动，线上线下共计销
售100余万元，现场达成意向协议55个，协议金额1000
余万元。

2024年10月18日至 20日，铜仁市 2024年“梵净
山珍·健康养生”农特产品展示展销活动在东莞市民服
务中心广场举办，活动共组织 50 家企业、300 余款
产品亮相，其中抹茶、红薯粉、鸡蛋等产品深受东
莞市民喜爱。

……
一场场活动留下了“山水情缘”的生动烙印，也将

加快推动“梵净山珍”出山融湾，铜仁正在搭建一条通
往粤港澳大湾区的“高速路”，把人才、文化、产业的触
角延伸到粤港澳大湾区，借船出海、借梯登高，全力走
出一条绿色高质量发展之路。

“贵荟馆”项目是贵州对外开放的新载体，集产品
展示、消费体验、品牌推介、商贸洽谈和产销对接为
一体。

年关将至，贵粤荟·东莞馆内呈现一片繁忙景象，
工作人员正有条不紊地打包大米粮油、农特产品大礼
包，送到消费者手上。

“马上过年了，像东莞的企业、单位都特别喜欢我
们的农特产品大礼包，拿来送人或者自己吃都很合
适。”贵粤荟·东莞馆负责人何军说，“我们以发展产业
带模式为发力点，聚点成带，提高贵州优质农特产品在
粤销量，同时联动黔货云仓及其他贵荟馆，以线下实体
场馆建设为载体、线上‘一码贵州’平台为支撑，创新培
育活动，宣传推广贵州绿色文化，为贵州特色农产品产
业赋能，推动贵州优质农特产品提质升级。”

据市商务局介绍，铜仁依托贵粤荟·东莞馆，积极
推动铜仁民族文化、红色文化、非遗产品、文旅产品、名
优食品、老字号产品和“梵净山珍·健康养生”系列中高
端产品快速融入大湾区市场，积极宣传铜仁文化、扩大
铜仁影响力。

自 2024年 6月12日正式开馆运营以来，贵粤荟·
东莞馆销售额达300万元，并已成功举办黄桃、空心李、
蜂糖李、红心猕猴桃等品鉴会，持续推介销售铜仁生鲜
水果及梵净抹茶、万山香柚、红薯粉、黄牛、德江天麻、
万山朱砂等特色产品，成为“梵净山珍”出山出海的市
场名片。

志合者，不以山海为远。“梵净山珍”出山入湾，其
势已成，其时已至。

这不仅是“山珍”和“海味”的相拥，更是串联起庞
大消费市场，让一系列极具铜仁特色的产品乘着东西
部协作的有力翅膀积极融入粤港澳大湾区，让更多人
品尝到深山里的美味，不断拓展两地全方位、多形式、
多层次商贸合作往来，书写两地东西部协作发展新
篇章。

山海协力“梵净山珍”出山入湾
市融媒体中心记者 田莉莎

一颗颗珍珠花生，敲开山门，拥抱大海；
一箱箱“爆款”产品，从武陵山腹地，走向沿

海之滨；
一个个山沟沟的“金果果”，正在装进粤港

澳大湾区“菜篮子”；
……
万山香柚、侗泉香米、石阡苔茶、思南红薯

粉、梵净山茶、玉屏茶油……从生鲜蔬果到深加
工产品，越来越多贴有“铜仁”标签的特色产品
正以崭新姿态走出山门、跨越千里，吸引着世界
的目光。

国发〔2022〕2号文件进一步明确提出，支持
贵州积极对接融入粤港澳大湾区建设。

新一轮东西部协作工作开展以来，莞铜两
地聚焦产业协作、消费协作、劳务协作等关键领
域，进一步完善协作机制、创新协作方式、拓宽
协作领域，扎实推进产业、消费、乡村振兴等重
点协作，让铜仁与粤港澳大湾区紧紧相连，让铜
仁藏于山川、润于水土的特色产品飞向大湾区、
走俏大市场，书写“梵净山珍”出山入湾的崭新
篇章。

深冬清晨，在印江上槽村的山泉水加工厂外，贴着
“粤黔协作·莞爱铜行”布标的卡车又一次从大山里出
发，载着上千瓶“甄梵山泉水”开往东莞，抵达东西部协
作消费帮扶仓库。

融入粤港澳大湾区，“梵净山珍”的优势在哪里？
铜仁，因绿而名，因生态而兴，好生态才能出好

山珍。
依托得天独厚的生态优势，铜仁以“梵净山珍·健

康养生”品牌为引领，以生态食品、饮品、药品“三品”产
业为核心，强化龙头企业引领作用，补齐产业链条短
板，加快推进生态食品饮品药品特色优势产业发展，推
进一二三产融合，在“品种、品质、品位、品牌”等方面独
具特色。

当前，全市已建成生态茶、生猪、蔬菜3个百亿级产
业集群，正在加快形成牛羊、家禽2个百亿级产业集群，
食用菌、中药材、水果、薯类等产业不断发展壮大，抹
茶、肉牛、红薯等优势单品取得突破发展。数据显示，
2024年铜仁“三品”特色产业稳步发展，全年蔬菜产量
299.15万吨，茶叶产量 6.21万吨，食用菌产量 8.34万
吨，中药材产量10.5万吨，水果、生猪、肉牛羊、家禽、水
产品等产业均呈现喜人的增长态势。

2024年，铜仁新授权使用“梵净山珍·健康养生”公
用品牌企业13家，新认定生态食品饮品药品产业“乡
土品牌”12个、总数47个；“梵净抹茶”公用品牌被认定
为中国农业品牌目录农产品区域公用品牌；万山香柚、
印江大米、印江红香柚、印江肉牛4个产品被农业农村
部评审为全国名特优新农产品；梵净山黄精、江口淫羊
藿、德江天麻等列入贵州农产品区域公用品牌……

一个个“土特产”正成为助农增收致富的“法宝”，
也正乘“粤黔协作”东风，搭“黔货出山”桥梁，丰富了粤
港澳消费者的“菜篮子”。

黔货出山、黔品入粤，消费协作是粤黔东西部协作
的重要内容。

自新一轮莞铜结对帮扶以来，两地深入落实《“十
四五”时期粤黔东西部协作协议》，持续以“梵净山珍·
健康养生”品牌引领，强化宣传推介、招商引资、产销对
接及交流合作，加强与东莞等地企业对接，搭建东莞流
通龙头企业与铜仁农产品流通企业、合作社、基地互利
共赢的供销协作关系，打通更多稳定销售渠道，着力提
高铜仁市农特产品在粤知晓率和覆盖率。

目前，铜仁建立粤港澳大湾区“菜篮子”生产基地
42个，引导47家企业入驻“贵粤荟·东莞馆”，2024年全
年销售农特产品金额34.07亿元。

“大家看，现在我手上拿的是万山香柚，它清甜脆
爽、颗粒饱满……”

近日，在黔货云仓·铜仁枢纽仓里，主播们在展示
“铜仁好物”的新舞台上尽情展示看家本领，健康养身
的梵甄源菌菇、可以喝的玉屏茶油、颗粒饱满的大米
……来自铜仁三十余种优质农产品琳琅满目，众多网
友纷纷留言互动，下单购买。

“直播基地具有强大的资源汇聚功能和渠道对接
能力，通过一码贵州、天猫、抖音、拼多多等平台带动铜
仁市农特产品‘走出去’，有效促进产业发展、群众增
收，推动实现铜仁区域农特产品品牌化发展。”贵州梵
净直播示范基地的负责人蒋秀海说道。

电商赋能，给“梵净山珍”农产品走向大湾区市场
带来了灵气。

近年来，铜仁围绕广东及粤港澳大湾区消费市场
需求，不断畅通农特产品流通渠道，搭建产销一体化、
线上线下同步的互动融合渠道，进一步拓展铜仁农产
品在粤营销网络和交易平台，推动铜仁农产品不断“泉
涌”，持续“出山入湾”。

在云仓的另一边，依托高效周转、仓储发货为一体
的优势，工作人员有条不紊地将消费者下单的货品进
行分拣、打包、装箱，快速发往粤港澳大湾区，安全、快
速到达消费者手中，这也是黔货云仓·铜仁枢纽仓的工
作日常。

铜仁市梵农产销服务有限公司总经理马礼介绍，
铜仁枢纽仓抢抓东西部协作机遇和电商直播迅猛发展
的时代机遇，按照“一码贵州平台+黔货云仓·铜仁枢纽
仓+东莞前置仓+供应链金融+生产基地+市场”的农产
品流通模式，重构黔货云仓供应链，逐步疏通市级枢纽
仓纵向到省级中心仓、横向链接市州枢纽仓、下向县级
节点仓、外向到省外仓的业务体系，深入推进产销对
接，探索助推网店运营、跨境电商、直播基地等更多领
域的深入应用和良性发展，带动“梵净山珍”农特产品
源源不断输向大湾区。

“我们的鸡蛋营养又健康，特别受大湾区消费者的
欢迎，现在每月的订单量都在持续上涨呢！”在黔货云
仓·铜仁枢纽仓（东莞前置仓）内，工作人员正加班加点
分拣、二次打包鸡蛋。

黔货云仓·铜仁枢纽仓（东莞前置仓）主打的贵州
五谷蛋、富硒蛋、杂粮蛋三个单品已与广州钱大妈、东
莞嘉荣、华润万家拥有密切合作，设置云仓前置仓由开
始供应一仓（钱大妈中山仓）增加至现在的三仓（钱大
妈中山仓、东莞仓、深圳仓），基本实现产品覆盖大湾
区，将铜仁优质生态绿色鸡蛋源源不断输送到粤港澳
大湾区人民餐桌上。

“一站式供应链就支撑了我们在大湾区庞大的订
单量和强大的供应链体系，2024年公司全年销售额突
破1.3亿元，其中贵州五谷蛋单品销售额突破1亿元。”

2024年4月12日至14日，第八届中国国际食品及
配料博览会暨第二届中国国际预制菜产业博览会活动
在东莞市举行，铜仁共组织 25家企业 300余款产品参
展，其中铜仁市参展企业与90余家企业达成合作意向，
意向性订单额预计1.4亿元。

2024年 6月 20日至 23日，中国（深圳）国际春季茶
产业博览会暨第四届世界绿茶大会在深圳市举行，铜
仁共组织11家重点茶业企业参加，其中“贵蕊牌 梵净
山红茶”，荣获“中茶杯”第十四届国际鼎承茶王赛·春
季赛茶样（红茶组）六星·特别金奖，“洲州绿·白叶一
号”荣获四星优质奖，“洲州红·古树红茶”荣获三星优
质奖。


