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“赛事经济的可持续发展，必须与地方产
业规划深度融合，形成以旅游为支柱产业的
高质量发展格局。”思南县文旅局产业发展中
心主任罗锦表示，思南具备独特的乌江资源
禀赋与文旅产业基础，要加快整合资源，将赛
事经济全方位融入县域旅游的规划和发展当
中，抓实项目招商，丰富文旅体业态供给，让
城市再“出圈”。

罗锦还进一步提出了思南水上运动产业
提质增效新路径。比如在赛事 IP打造方面，
深度挖掘思南地域文化基因，依托乌江资源，
更多发展水上运动、水上游乐、水上训练、
休闲度假等亲民水上项目，引进举办更多省
级甚至国家级水上运动赛事，吸引更多游客
和媒体关注和了解思南。“丰富多彩的水上运
动项目，独具魅力的地域民族文化，水天一色

的滨江美景，思南会让游客们不虚此行。”
罗锦说。

在产业融合层面，以体育、演艺、美食、节
庆、会展等业态赋能旅游产业，串联景区、民
宿、农家乐等设施形成完整产业链；开发乡村
旅游、温泉康养、山地露营等应用场景，包括
吃、住、行、游、购、娱各方面，与体育、健康、商
业、农业等其他行业联动密切，实现消费场景
的多元化延伸，更好释放“文旅兴、百业旺”的
乘数效应。

在政策层面，则需强化市场培育机制，鼓
励社会资本参与赛事运营，构建“政府引导、
企业主体、市场运作”的可持续发展模式。政
府、企业、社会三方系统协同打造思南节会赛
事活动矩阵，使思南逐步构建起具有辨识度
和吸引力的品牌形象，从而在激烈的区域竞

争中脱颖而出。
当下，思南正立足资源优势，以打造“渝

黔乌江画廊旅游带”为契机，不断强化活动策
划，加速构建水上休闲体育赛事矩阵，为市民
和游客提供水岸联动的时尚文旅产品，兼顾
健身和竞技、普及和提升、赛事和体验，不断
探索“文旅体”跨界融合，更大程度促进县域
经济稳健增长。

赛事撬动，文旅加速跑。历经多年的水
上休闲体育运动赛事积累沉淀，思南文旅优
势越显突出、禀赋更为优越。2024年思南全
年接待游客人数、综合收入分别增长13.95%、
35.57%，旅游产业快速升温。思南通过“体育
赛事+文旅”深度融合，成功打造了一张极具
辨识度的城市文化新名片。
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城市的发展离不开文化和旅游。近年来，水上休闲体育运动以其独特的魅力逐渐成为市民潮流生活方式。城市以水上休闲体育赛事
为媒介，拉动文旅体融合全民全链条参与，从而将个体旅游体验转化为可传播的城市品牌。

思南县城紧邻乌江，水域面积广阔，孕育了山水相依特有的滨江城市风貌。思南县委、县政府大力发展水上运动、涉水文旅特色项目，
连续多年举办游泳、桨板、龙舟、环乌江马拉松、环乌江职工长跑等大型休闲体育赛事，有效丰富水岸及水上活动，全面激活水经济，以此塑
造城市品牌形象，提升城市发展软实力。

强化赛事引领带动 体育赛事变身文旅盛宴

7月 27日，2025年“水韵贵州·动感乌江·
活力思南”公开水域游泳大赛暨桨板邀请赛
开赛，省内外近千名水上运动爱好者齐聚乌
江竞技角逐，全方位展现思南亲水、乐水、爱
水魅力。

“乌江是大自然馈赠思南的最大资源和
资产，利用好、发展好乌江水上运动一直是思
南县域旅游规划重点方向，也是展示城市形
象的重要窗口。”思南公开水域游泳大赛暨桨
板邀请赛组委会负责人、思南县文旅局副局
长安剑波表示。思南县举办大型水上休闲运
动赛事已连续多年，和以往赛事不同，今年，
思南公开水域游泳大赛暨桨板邀请赛引入了
新玩法，以“乌江腾龙峡”经典水上旅游线路
为主轴，配套设置桨板漂流、土家长桌宴、电
音泼水等旅游活动，巧妙地将乌江山水、思南
地域文化、思南美食串联起来，让参赛者在竞
技的同时，感受思南的独特魅力。

“一次赛事、全民消费，通过水上休闲体
育赛事打造文旅新场景，吸引更多游客消
费。”安剑波表示，以文旅“流量”促经济“留
量”，提升旅游消费才是思南举办水上运动赛
事最重要目标之一。思南始终致力于激活赛
事经济，通过跨界消费融合、挖掘赛事衍生
品、营造沉浸式参赛方式迭代消费场景，充
分释放赛事经济效益。

依托丰富的山水资源打造一系列特色水
上运动品牌赛事 IP，让“赛事+”助力思南建
成影响力更大的休闲体育旅游名城。以此次
思南公开水域游泳大赛暨桨板邀请赛为例，
赛事官宣一经发布，思南县第一时间围绕赛
事主题，结合城市文化、区域消费进行推介，
策划推出“土家长桌宴、电音泼水”等系列配
套主题活动，打造美食汇、音乐节、体育嘉年
华等旅游元素，极大地丰富了运动员和观赛
市民赛事体验。

“赛事直接吸引国内500名游泳爱好者以
及近 200名桨板参赛者，又吸引大量客流涌
入，最直观受惠的就是文旅关联产业。”安剑
波表示，赛事期间城区住宿满员、景区爆满，
带动旅游商品展销、城区餐饮、住宿、旅游消
费，真正将赛事“人气”变成了旅游“财气”。
据初步统计，本次赛事期间城区新增住宿预
订量 2000余间，周边酒店入住率较平日涨幅
近50%，印证了赛事强大的消费吸引力。

体育是彰显城市活力的最好名片，思南
水上休闲运动精彩纷呈。自 2018年以来，思
南县积极举办了多届乌江龙舟赛、桨板大赛、
乌江游泳邀请赛等水上体育赛事，吸引了全
国各地水上休闲运动爱好者。以水上休闲运
动赛事为依托，环乌江马拉松、环乌江职工长
跑、野外垂钓等一批水岸休闲赛事也活跃起
来，越来越多的运动爱好者和游客涌入，思南
水经济全面激活。

“水上赛事”到“城市文化”打造独特城市叙事印象

“不仅是比赛，更多的是喜欢思南这座城
市，浓郁的乌江流域风情，婉转动人的土家花
灯都让我着迷，每一次来思南都有新惊喜。”
遵义SUGO桨板俱乐部刘承瑀今年又一次报名
参加了桨板邀请赛。水上休闲运动赛事聚集
人气、引领消费，进一步实现水资源+水上休
闲运动+旅游+文化生活融合，也构筑起了思
南独特的城市文化名片。

“桨板赛我们连续举办了 3年，包括一年
一度的乌江龙舟赛、游泳赛等系列赛事，思南
水上休闲运动已从单一水上赛事发展到城市
文化，形成了乌江文化新样本。”思南县文旅
局局长王芳表示，思南水上运动将水上竞技
与思南地域文化深度结合，使思南城市印象
得到省内外认知。

“不仅仅局限于一次体育赛事，而是构建
一个可持续的城市水上休闲运动赛事 IP，把

赛事流量和文旅体验转化为长期的城市品牌
印象。”王芳介绍，思南在办好历次水上运动
赛事的同时，把“赛事+民俗”“赛事+娱乐”“赛
事+节庆”等融合业态贯穿始终，探索“政府主
导+市场运营+全民参与”文旅新路径，将个体
赛事体验与旅游体验转化为对城市的集体记
忆，为大型体育赛事如何讲好城市品牌故事
提供了新思路。

让“赛事+”更有韵味，思南一直在探索。
思南充分挖掘本土文化内涵，推出“龙腾乌
江·灯耀思南”长龙竹筏游江、“巷往时光·安
化有戏”焰火欢乐秀、“悬崖律动·泉音共鸣”
户外音乐节、童话王国“小人国”鹿岛公园等
系列引流活动，让赛事与非遗体验、文艺演
出、旅游消费等场景有机嵌合，不仅丰富了群
众精神生活，更是一次次面向全国的思南城
市品牌印象输出。“这种叙事不仅赋予赛事深

厚的文化内涵，也通过文化 IP的传播提升了
思南品牌印象。”王芳表示。

赛事的成功离不开全社会的深度协同，
商界企业则通过赞助、IP联名形式，成为赛事
的有力推动者。比如经典的思南陈薯粉，为
赛事提供联名参赛礼包，在赛事纪念品和宣
传物料中巧妙融入本地符号，不仅提升赛事
辨识度，也为思南城市品牌印象注入了鲜明
的文化标签。

打破旅游地域与营销边际，加大赛事品
牌推介，着力放大思南水上运动赛事品牌 IP
效应。思南文旅系统或通过专题推介，或巧
借各大媒体平台，不断扩大文旅“朋友圈”，让
思南印象走向更广阔世界。在思南，水上赛
事正走出传统休闲体育运动框架，成为了城
市品牌叙事的创新路径。

挖掘地域文化基因 让城市价值再“出圈”


