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本报讯（记者 蔡佳兴） 万山区聚焦蔬菜大棚等设施农
业越冬管护重点，组织农技专家下沉生产一线，全面铺开冬
季田间管护技术指导服务，以科技为农作物保驾护航，保障
冬季“菜篮子”量足质优。

“冬季低温寡照、病虫害易发，一直是大棚管护的大难
题，为破解这一难题，我们每周都会前往各个大棚实地查看
蔬菜长势，同时对接上级农技部门，邀请专家驻点指导，确
保技术服务精准到户、措施落实到棚。”万山区敖寨乡农业
服务中心工作人员杨钊表示。

大棚内，农技专家俯身察看莴笋根系生长情况，结合万
山区冬季昼夜温差大、阴雨天气多的气候特点，向种植户细
致讲解保温防冻、通风降湿的实操技巧。自冬种工作启动
以来，专家团队针对不同作物的生长习性，量身定制管护方
案，为冬季大棚蔬菜稳产稳收提供坚实的科学支撑。

万山区农业农村局蔬菜研发中心负责人向存志介绍，
冬季蔬菜病虫害以霜霉病、灰霉病、蚜虫、菜青虫为主，当地
坚持“预防为主，综合防治”的原则，叶菜类采取“薄肥勤
施”，追施腐熟稀薄粪水；根茎类及时追施氮磷钾复合肥，促
进根茎膨大，防止根茎开裂。

技术送到田间地头，实惠装进农户腰包。在专家的悉心
指导下，敖寨乡种植户徐畅忆的200余亩大棚蔬菜长势喜人，
丰收在望。“今年冬季作物主要种植莴笋与花菜，在前期种植
的时候遇到持续低温，区农业农村局派了专家来指导。目前
蔬菜长势不错，即将上市，产量有三四百吨。”徐畅忆说道。

据统计，万山区现有设施农业大棚面积超3600亩，种植
品类包括莴笋、花菜、小白菜、上海青、卷心菜等，产出的蔬
菜除保障本地营养餐供应及市场需求外，还远销粤港澳大
湾区。

为保障作物稳产、确保群众增收，万山区持续完善农技
专家常态化帮扶机制，构建起“专家+农技员+农户”的技术
服务体系。截至目前，全区已组织农技人员深入各乡镇开
展冬季农业生产服务300人次，解决技术难题20余个，开展
技术咨询50余次，培训农户300人次，实现农业生产技术服
务全覆盖。

向存志表示，冬季田间管护事关全年农业生产成效，更
事关群众“菜篮子”“钱袋子”。下一步，当地将继续在全区
推广标准化管护技术，真正让科技成为乡村振兴的“金钥
匙”，让更多农户在产业发展中持续受益，为全区农业高质
量发展注入强劲动能。

冬管有“技”可循
万山“菜篮子”量足质优

本报讯（记者 申逸恺） 1月5日，经全国旅游星级饭店
评定委员会批准，铜仁市锦江宾馆正式获评五星级旅游饭
店。这是继铜仁国宾馆后的第二家五星级旅游饭店，标志
着碧江区旅游住宿业发展取得新突破，也为碧江区旅游饭
店行业再添标杆力量。

锦江宾馆坐落于碧江区中心城区，地理位置优越，距高
速出口15分钟车程，距铜仁凤凰机场仅40分钟车程，距国
家5A级景区梵净山80公里，距湘西凤凰古城65公里。

锦江宾馆
获评五星级旅游饭店

本报讯（张国民 付松铃） 眼下，思南县塘头镇关中坝
园区水果种植场种植的30亩红心火龙果迎来了采摘季，红
彤彤的果实挂满藤蔓，散发着诱人的甜香，一派丰收的喜人
景象。

“我们的火龙果吃起来特别甜，没有用任何催熟剂，也
没有打蜡，欢迎大家来现场采摘。”种植场负责人余琴热情
推介。

作为塘头镇特色富民产业，这片火龙果全程坚持绿色
生态种植理念，因顺应时节自然生长，果实口感层次丰富，
甜而不腻。无论是直接鲜食解馋，还是制作鲜榨果汁、清爽
沙拉，都是上好选择。

谈及收成，余琴难掩喜悦：“今年我们火龙果的效益不
错，30亩地产了7万多斤，收入40多万元。下一步计划扩大
种植面积。”

从日常精心管护，到秋冬迎来丰收，每一颗火龙果都凝
聚着果农的辛勤汗水。小小的火龙果，不仅是舌尖上的美
味，更是塘头镇助力乡村振兴、带动群众增收致富的“金
果果”。

思南塘头火龙果
成群众增收“金果果”

2004年，中伟股份（前身星龙化工
厂）落户大龙开发区。经过21年发展，
这家在群山中起步的企业，已成长为全
球新型功能材料领域的重要成员，其三
元前驱体、四氧化三钴出货量连续多年
稳居全球前列。

星龙化工厂通过收购大龙蓝伯化
工厂组建而成，主要生产焦炭供应给钢
厂与铁合金企业。彼时，开发区铁合金
生产火热，星龙化工厂成为产业链的重
要环节。2008年，企业通过技改实现
焦炉尾气回收利用，年产能提升至 40
万吨，“循环发展”的种子由此种下。

2011年，星龙化工将目光投向了
焦炉富余煤气的综合利用，组建星龙玻
璃厂，利用焦炉富余煤气，生产玻璃器
皿，后成为西南地区最大的超白玻璃生
产基地，深化了企业对循环发展的实践
探索，实现从煤化工向轻工制造的跨界
布局。

2014年，企业正式转型为新型功
能材料企业，成立中伟新材料股份有限
公司。凭借在化工领域的技术积累，企
业研发的高镍低钴三元前驱体产品迅
速打开市场。

2020年，中伟股份在深圳证券交
易所创业板挂牌上市，成为铜仁市首家
主板上市企业，实现区域型公司向公众
型企业的跨越。2021年，企业开启全
球化布局，首先在印尼启动海外产业基
地建设，实现从“产品出海”到“产业出
海”的战略升级。

目前，中伟股份在全球拥有十大生
产基地，产品涵盖镍、钴、磷、钠四大种
类，与特斯拉、比亚迪、宁德时代、巴斯
夫等全球知名企业建立合作关系。
2024年，中伟股份镍、钴、磷、钠等四系
产品合计销售量超30万吨。其中，镍、
钴系产品销量连续五年稳居全球第一。

生产更绿色。2021年，中伟股份

获得国家工信部“梯次利用”和“再生利
用”双资质，其全资子公司中伟循环专
注于废旧电池的再生利用，已成功构建

“原料－产品－回收”的闭环体系，开启
了循环化发展新篇。

2024年，中伟循环动力电池回收
处理产线全部建成投产，镍钴金属回收
达 98%以上，年处理退役电池当量超 5
万吨，减少碳排放约20万吨。2025年，
中伟循环参与制定的国家标准“GB锂
离子电池用再生黑粉”获全国有色金属
标准化技术委员会 2025年度“标委会
技术标准优秀奖”一等奖。13年间，循
环模式从焦炉尾气再利用的内部循环
成了废旧电池再利用的外部循环，当初
埋下的绿色种子已成长为硕果盈枝的
产业大树。

研发再创新。不断取得的创新成
果，是中伟股份闯荡市场的“硬底气”。
2024 年，中伟股份研发投入达 11 亿

元，保持着 57%的复合增长。目前，企
业已累计申请行业专利 600余项，参与
制定国家及行业标准110余项。先后
获评“国家知识产权优势企业”“国家技
术创新示范企业”，并被认定为“国家级
企业技术中心”“国家级博士后科研工
作站”。

2023年，中伟股份“三元前驱体智
慧工厂”获评国家工信部等五部委联合
开展的“国家级智能制造试点示范项
目”。2024年，企业与信息技术服务商
IBM达成合作，通过引入人工智能和大
数据技术，自主开发行业垂直模型，加
速 AI技术在产业中的落地应用，持续
推动产业智能化升级。

历时21年，中伟股份实现了从山区
企业到全球新材料企业领军者的跨越。
如今的大龙开发区已集聚工业企业153
家，形成“横向成群、纵向成链”的发展
格局。

龚林敏

中伟打造循环经济产业样板
从山区工厂到行业标杆

本报讯（谭豪） 1月 6日至 7日，由市文体广电旅游局
主办、市传媒集团承办的“登山泡泉·一‘梵’风顺”2025年温
泉康养旅居嘉年华采风活动举办。

广东、重庆、云南等省内外 30余名旅游达人应邀深入
思南悬崖温泉、石阡佛顶山温泉、中南门历史文化旅游区、
梵净山等6个特色点位，亲身解锁“登山+温泉”康养旅居新
体验，沉浸式感受铜仁文旅的独特魅力。

活动以“讲好铜仁温泉文化故事，解锁‘登山+温泉’康
养旅居新体验，激活消费潜力、展现‘康养铜仁’魅力，为推
动铜仁文旅高质量发展凝聚力量”为核心目标，紧紧围绕铜
仁生态文化、温泉文化与康养产业发展主线展开。在思南
九天温泉、石阡佛顶山温泉的体验中，嘉宾们沉浸式感受了
优质温泉的康养魅力，在舒缓身心的同时，深入了解了铜仁
温泉文化的深厚内涵，为后续的梵净山之旅积蓄充沛精
力。登上梵净山后，嘉宾们饱览武陵山脉主峰的冬日奇绝
风光，银装素裹的峰林与缭绕云雾相映成趣，壮美的雪景令
人沉醉。

“这次‘登山+温泉’旅程让我感到很惊喜，没想到除了
广东，铜仁的思南、石阡也有这么舒服漂亮的温泉，梵净山
的雪景也让我感受到了壮丽景观。”作为第一次来铜仁的广
东旅游推荐官郑晓璇，在参与采风活动后由衷感慨，此次
旅程让她更加了解铜仁，也为之后的旅游推荐积累了更多
思路。

市文体广电旅游局工作人员表示，铜仁是片温润、灵秀
而又充满潜力的康养热土，这里优质的温泉资源、奇绝的梵
净风光、厚重的历史底蕴以及蓬勃的文旅新业态，构成了独
具特色、引人入胜的康养画卷。

30余名文旅推荐官齐聚铜仁
体验康养旅居魅力

“登山+泡泉”

本报讯（何敏 杨亚旭 文/图） 岁
末年初，消费市场持续升温，在贵州佳
里佳农业发展有限公司，处处都是热火
朝天的忙碌景象。从生产车间到电商
直播间，企业以“起步即冲刺”的奋战姿
态，开足马力满负荷生产，全力保障市
场供应，呈现产销两旺的好势头。

“购买酸辣粉一定要认准我们家陈
薯源头工厂，我们都是正品保障，厂家
直发，保质保量保证售后！”在公司的电
商直播基地，主播田浩正对着镜头热情
推介。屏幕里，色泽诱人的酸辣粉搭配
丰富配料，地道的黔味风情扑面而来；
屏幕外，订单提示音此起彼伏，不断刷
新着销售战绩。

随着春节临近，速食产品需求迎来

爆发式增长，公司电商平台也迎来全年
销售高峰。

“旺季到来，我们14个直播间全天
24小时不间断开播，单个直播间销售
额均超 8万元。”电商负责人陈浩介
绍，为应对销售热潮，公司正加急招聘
主播、运营等岗位人员，计划开设更多
直播间。

电商平台火爆热销，生产车间内也
机器轰鸣，自动化生产线高速运转，工
人们在各自岗位上紧张有序地忙碌
着。经过多道工序，一个个圆润的粉
饼被快速成型、烘干、分拣。包装线
上，成品酸辣粉被打包成箱，等待发往
全国各地。

“我来陈薯五年了，一直在装粉饼

岗位，每天能装 5000多个粉饼，月薪
4300元到 4500元，包吃包住，特别稳
定！”来自瓮溪镇的工人任明才笑着说，
在家门口上班，既能挣钱，又能照顾家
里老人，日子过得有滋有味。

据了解，为了确保订单及时交付，8
条生产线与 6条包装线上的几百名员
工坚守岗位，实行24小时轮班制，全力
冲刺生产目标。

“每年年底都是生产旺季，目前公
司在岗员工500余人，生产线实行24小
时轮班制，每天可产出粉饼100万个以
上、包装成品 60万件以上，全力保障市
场供应。”生产线负责人张著东介绍。

作为农业产业化国家重点龙头企
业，贵州佳里佳农业发展有限公司依托

思南本地优质红薯资源，打造“陈薯”特
色品牌，构建起从育种、种植到加工、销
售的全产业链。如今，“陈薯”酸辣粉不
仅成为电商平台的热销爆款，还通过

“龙头企业+合作社+基地+农户”的模
式，带动当地12万余亩红薯种植，让 3
万余名群众实现增收。

从田间地头的“金疙瘩”到直播间
的“香饽饽”，贵州佳里佳农业发展有限
公司用忙碌的生产节奏奏响新年序曲，
让思南特色农产品的品牌在数字经济
赋能下持续扩大影响力，为县域经济高
质量发展注入新活力。

贵州佳里佳24小时赶工供应市场

春节订单旺 生产马力足

（上接1版）
以文塑旅

从“一处风景”到“一方产业”
“中南门之夜”的成功，是铜仁市深

入实施“四大文化工程”，坚持“以文塑
旅”战略的缩影。

据数据显示，2026“中南门之夜·燃
情跨年 YEAH”参与体验者达10万+，全
网涉中南门跨年夜相关信息达 5000余
条，互动声量 324.66万，进一步吸引了
广大游客前来旅游度假。这一串串数
字的背后，是文化软实力向经济硬实力
的成功转化。

这种转化，首先体现在品牌效应的
裂变。中南门已成为铜仁的城市会客
厅和文旅金名片，其品牌价值辐射周
边，带动了“古城+梵净山”“古城+乡
村”的联动发展，让朱砂、抹茶、腊肉等
特色农产品通过旅游渠道走向全国，实
现了文旅与农业、商贸的深度融合。

其次，体现在民生福祉的增进。
文旅产业的繁荣，创造了大量的就业
岗位，许多当地居民在家门口吃上了

“旅游饭”。从商户到手工艺人，从民
宿经营者到导游，百姓的腰包鼓了，
笑容多了。同时，公共文化服务也因
文旅发展而提档升级，四级公共文化
服务网络的完善，“15分钟文化生活
圈”的构建，让市民在享受发展成果
的同时，文化自信与自豪感也油然
而生。

再次，体现在城市精神的重塑。“中
南门之夜”不仅是一场商业活动，更是
一场文化盛宴。它让市民从观众席走
向舞台中央，非遗巡游、百姓大舞台、村
歌会等节目，模糊了演员与观众的边
界，增强了演员的凝聚力和市民群众的
归属感。红色文化的传承、民族文化的
交融，绘就了“中华民族一家亲”的时代
画卷。

向新而行
从“铜仁样板”看“未来图景”
站在新的起点回望，“中南门之

夜”已不仅仅是一个节庆活动或一个
文旅 IP，它更是一种发展模式的创新，
是铜仁探索“两山”理念转化路径的生
动实践。

展望未来，铜仁市正锚定打造世界
级康养旅居目的地的目标，持续深化

“以文塑旅、以旅兴文”战略。
一方面，将持续深挖文化内涵。进

一步活化利用好红色文化、生态文化、
民族文化资源，推动更多文物和文化遗
产“活”起来。例如，引入VR、AR、元宇宙
等新技术，打造更具科技感和未来感的
文化体验场景，如投入运营的梵净星空
艺术馆，为游客带来全新的“仰望星空”
的文化体验。

另一方面，将持续提升服务品质。
优化“吃住行游购娱”全产业链条，完善

基础设施，提升管理服务水平，让每一
位游客都能感受到铜仁的热情与温
度。同时，通过举办更多像“中南门之
夜”这样的品牌活动，如梵净山马拉
松、传统节日庆典等，不断丰富文旅产
品供给，满足游客个性化、多元化的消
费需求。

灯火阑珊处，文脉起新歌。在中南
门的夜色中，我们看到的不仅是一座
古城的复兴，更是一个城市对文化根
脉的守护与创新，是对高质量发展的
执着追求。

从“一处古建”到“一片繁华”，从
“一盏灯火”到“一座新城”，铜仁正以
“中南门之夜”为起点，以文塑旅，以旅
兴文，在绿水青山间，书写着新时代的
文化自信与时代华章。这灯火，不仅照
亮了铜仁的夜空，更映照出黔东儿女在
现代化建设新征程上的坚定步伐与无
限希望。

灯火阑珊处 文脉起新歌


