
2025年7月，一场以“山海交响·德韵莞香”为主题
的盛会，在千里之外的广东东莞凤岗镇上演。这不仅
是“贵州音乐时光”第一次迈出贵州，更是一场深度交
融的文化与商贸之旅。

凤岗的舞麒麟、客家山歌与德江的傩戏、水龙表演
同台辉映，德江天麻、茶叶等山珍飘香，吸引了大量东莞
市民驻足观赏、品尝。短短两天的日赛海选，不仅让13
位本地歌唱爱好者一展歌喉，更让“贵州音乐时光”的抖
音号收获了超过1.4万名东莞粉丝的关注。

“走出去”的足迹，始于一场深思熟虑的模式创
新。为做大赛事影响力，活动深化区域联动，先后走
进石阡、松桃、碧江、道真等地。

2025年3月，当舞台第一次搬进石阡城南温泉，石
阡苔茶的清香与德江天麻的醇厚，在同一个舞台上得
到推介；两地以此为契机顺势推出了“兄弟县”互访优
惠——凭一方身份证，便可享受另一方景区的门票
折扣。

在苗乡松桃，活动消息一出，便吸引了渝湘黔边
界的三十余名爱好者争相咨询，最终百余人登上舞

台。选手们自备精美的民族服饰，用心编排参赛曲
目。在铜仁中南门历史文化旅游区，市民的热情让原
定一周的海选不得不延长一周；在遵义道真县，淅沥
的小雨未能阻挡音乐爱好者的热情，直播间评论区互
动格外热烈。

活动的吸引力，开始转化为真实的脚步。“在抖音
上看到这个活动，我们就开车来了。现场人气很旺，
氛围一点也不输明星演唱会。”来自遵义凤冈县的游
客陈淑丽说。有外地选手参赛后，带着家人顺道探访
了黔东北小县城；也有网友因为一段表演，来到现场
感受氛围，解锁当地美食。

音乐这只温柔的“手”，牵引着消费的脚步，为县
域文旅注入活力。据统计，2025年，德江全年接待游
客 530万人次，较 2024年增长 6%，实现旅游收入 53亿
元，较2024年增长8.16%。

而更动人的是，这方舞台点亮了无数平凡人的星
空。持续优化的赛制与丰厚的奖项是报名的动力，
专业评委团的指导为一个个梦想校准方向，节目全
媒体矩阵的引流则将素人歌者推到更广阔的网络聚

光灯下。
活动还与“木森大舞台”等全国性平台建立合作，

为草根歌手铺设了通往更广阔天地的阶梯。从德江
田间走出的贺卿、徐朝武等选手，站上西安等大城市
的聚光灯下，这条“上升通道”的存在，反过来又吸引
了更多优秀的外地选手加入竞演，形成了“以才引才”
的良性循环。

从“音乐赛事”到“文旅引擎”架起通向远方的彩虹桥
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如果你在如果你在20252025年年1212月初打开贵州音乐时光直播月初打开贵州音乐时光直播
间间，，你会看到这样一番景象你会看到这样一番景象：：

评论区评论区，，““乌江乌江‘‘第一果第一果’’，，德江德江‘‘黄金橙黄金橙’”“‘’”“‘橙橙’’心心
‘‘橙橙’’意邀请大家看贵州音乐时光意邀请大家看贵州音乐时光，，品德江黄金橙品德江黄金橙，，做做
‘‘橙橙’’功人士功人士””等信息频频刷屏等信息频频刷屏。。节目间隙节目间隙，，通过有奖通过有奖
问答问答，，一颗颗饱满的脐橙被送至观众手中一颗颗饱满的脐橙被送至观众手中。。

那是潮砥镇的橙子那是潮砥镇的橙子。。为了宣传脐橙节为了宣传脐橙节，，选手张选手张
凯凯、、宋溢在拉票时还不忘宋溢在拉票时还不忘““打广告打广告””：：““欢迎大家欢迎大家1212月月
1414日来潮砥尝尝日来潮砥尝尝‘‘千里乌江第一甜千里乌江第一甜’’！！””舞台的灯箱广舞台的灯箱广
告告、、周边的摄影展周边的摄影展，，也都染上了金黄的果色也都染上了金黄的果色。。当灯光当灯光
不仅照亮人脸不仅照亮人脸，，也照亮果实也照亮果实，，这个这个 IPIP便从文化的沃土便从文化的沃土
中中，，长出了经济的枝桠长出了经济的枝桠。。

打开打开““贵州音乐时光贵州音乐时光””的线上商品橱窗的线上商品橱窗，，德江天麻德江天麻
啤酒啤酒、、潮砥脐橙潮砥脐橙、、土家腊肉等土家腊肉等 3333种本地特产赫然在种本地特产赫然在
列列。。““我们始终将我们始终将‘‘贵州音乐时光贵州音乐时光’’定位为一个公益助定位为一个公益助
农的平台农的平台。。””节目负责人何祖生表示节目负责人何祖生表示，，节目具备一定观节目具备一定观
众群后众群后，，于于 20252025年年 88月开始进行直播带货助力月开始进行直播带货助力““黔货黔货
出山出山””。。““公司和本地商户合作公司和本地商户合作，，抽取极低的佣金抽取极低的佣金，，每次每次
周赛都会进行直播带货周赛都会进行直播带货，，卖得最好的就是稳坪的豆腐卖得最好的就是稳坪的豆腐
干干，，收货地址全国各地都有收货地址全国各地都有。。””通过通过““以赛带播以赛带播、、以播促以播促
销销””的模式的模式，，贵州音乐时光平台直播带货收入已超贵州音乐时光平台直播带货收入已超 2525
万元万元。。

而而““线上线上++线下线下””联动的效果联动的效果，，在脐橙采摘节现场在脐橙采摘节现场
得到了直观印证得到了直观印证：：一位售卖牛肉粉的摊主表示一位售卖牛肉粉的摊主表示，，活动活动
期间大约售出了期间大约售出了40004000碗粉碗粉。。潮砥镇相关负责人结合潮砥镇相关负责人结合
周边参与人群估算周边参与人群估算，，单场活动吸引单场活动吸引11万余人万余人，，与多家与多家
企业现场签订脐橙购销协议企业现场签订脐橙购销协议，，订单总量达订单总量达7070万斤万斤。。

““音乐音乐++””的乘法效应的乘法效应，，在创新跨界中展现得更为在创新跨界中展现得更为
淋漓尽致淋漓尽致。。20252025年国庆期间年国庆期间，，““贵州音乐时光贵州音乐时光””联合青联合青
年歌手杨雯梓的网红音乐巴士年歌手杨雯梓的网红音乐巴士，，展开了一场别开生面展开了一场别开生面

的的““移动式移动式””文旅推广文旅推广。。音乐巴士化身为音乐巴士化身为““流动的文化流动的文化
客厅客厅””，，巡游德江城区巡游德江城区，，沿途演绎音乐沿途演绎音乐、、讲解文化讲解文化、、展示展示
非遗非遗、、品鉴美食品鉴美食，，并通过全程直播吸引超千万网络流并通过全程直播吸引超千万网络流
量量。。杨雯梓坦言杨雯梓坦言：：““巡演效果超预期巡演效果超预期，，我们真切感受到我们真切感受到
了德江的魅力与热情了德江的魅力与热情。。””与此同步与此同步，，1010月的周度竞演现月的周度竞演现
场气氛热烈场气氛热烈，，持续为假日消费升温持续为假日消费升温。。这两场双线并举这两场双线并举
的活动的活动，，最终实现了最终实现了““收获千万流量收获千万流量、、撬动百万消费撬动百万消费””
的亮眼成果的亮眼成果。。

歌声聚拢了人气歌声聚拢了人气，，人气化为了订单与烟火人气化为了订单与烟火。。舞台舞台
所在的西麓阁广场周边所在的西麓阁广场周边，，一条原本寻常的夜市街被彻一条原本寻常的夜市街被彻
底激活底激活。。经营经营““柔酱小豆腐柔酱小豆腐””已两年的店主王艳对此已两年的店主王艳对此
感受深切感受深切：：““活动开始后活动开始后，，生意完全变了样生意完全变了样。。现在每晚现在每晚
基本满座基本满座，，遇到周赛遇到周赛、、月赛月赛，，散场后顾客多得需要排散场后顾客多得需要排
队队。。””更令她欣喜的是顾客结构的变化更令她欣喜的是顾客结构的变化：：““以前多是本以前多是本
地熟客地熟客，，现在明显多了不少外地游客现在明显多了不少外地游客，，很多人说是为很多人说是为
了看节目专门过来的了看节目专门过来的。。””

闪烁的霓虹闪烁的霓虹、、升腾的烟火与满足的笑脸升腾的烟火与满足的笑脸，，构成了构成了
““音乐时光音乐时光””经济辐射圈最温暖经济辐射圈最温暖、、最生动的基层图景最生动的基层图景。。

从枝头的潮砥脐橙到巴士巡游的千万流量从枝头的潮砥脐橙到巴士巡游的千万流量，，从直从直
播间飙升的销量到夜市街排队等位的食客播间飙升的销量到夜市街排队等位的食客，，““贵州音贵州音
乐时光乐时光””如同一把精巧的钥匙如同一把精巧的钥匙，，插入了乡村产业振兴插入了乡村产业振兴
的锁孔的锁孔。。它转动的它转动的，，是一个以赛事聚人气是一个以赛事聚人气、、以人气带以人气带
消费消费、、以消费促产业的以消费促产业的““致富魔方致富魔方””。。

从“文旅IP”到“经济增量”转动“以赛兴农”的“致富魔方”

音 潮 涌 山 海音 潮 涌 山 海
———从民间舞台到文旅兴县的德江实践—从民间舞台到文旅兴县的德江实践

马结华马结华 张晨曦张晨曦 龙豪龙豪 杨刚杨刚

乡村振兴的春风拂过旷野，群众
对精神原乡的渴求日益葱茏。一系列

“村字号”赛事活动从田间地头走来，
带着泥土芬芳，扎根乡土的文化自信
与生命活力，令人沉浸其中。

望着邻居印江与松桃相继推出
“村戏”“村晚”群众舞台，点燃一方文
化热望，德江，亦期盼打造出自己的群
众性文化品牌。

县委、县政府主要领导带队外出
取经并擘画——“倾力打造‘德江音乐
时光’品牌，以此为牵引，系统性地构
建一个‘百姓逐梦的舞台’‘特色外宣
的窗口’‘资源展销的平台’，推动‘流
量经济’向‘增量经济’转变。”德江县
委书记徐再高期盼以活动品牌撬动县
域经济新发展。

2024年末，西麓阁广场灯光亮起，
“德江音乐时光”应愿而生。

活动每周一至周六晚间举行，设
有日赛、周赛、月赛与年度总决赛等多
层赛制。日赛冠军可获500元奖励，周
赛、月赛的奖金更为丰厚，年度竞演的
优胜者更能赢得 4万至 8万元大奖。
凭借“零门槛、全民参与”的开放理念
和兼具吸引力与接地气的赛制，活动
自启动之初便点燃本土音乐热情，迅
速成为德江夜幕下最聚人气的文化

风景。
“从台下观众变成台上主角，感觉太不一样了！”

青龙街道工作人员安力回忆，他与同事组队，排队两
月才登上日赛舞台。从赛前发动亲友拉票，到紧张
又兴奋地完成表演，两人最终遗憾止步周赛。另一
位同事梨媛曾两次登台，“手心里全是汗，声音都在
抖，不是觉得唱得多好，就是想练练胆量。”这朴素的
心声，道出了许多参赛者的初心。当每个平凡人都
能在聚光灯下成为主角，“零门槛、全民参与”理念便
有了最动人的诠释。

全民参与的热情，离不开坚实的幕后支撑。“活
动采用‘企业运营、政府助力、群众唱戏’的模式，由
德江县城投集团下属传媒公司负责市场化运营，宣
传、文旅、公安等部门则各司其职，专注于统筹协调、
节目编排审核与秩序维护等。”德江县委宣传部副部
长晏仲介绍，青龙街道作为活动所在地，积极承担了
卫生清扫、后勤保障、秩序维护等工作。全县“一盘
棋”的工作格局，为品牌的茁壮成长奠定了坚实
基础。

节目开播半年后，在省文旅厅的支持下，活动冠
以“贵州”之名，从一个县域的联欢舞台，跃升为汇聚
贵州多元民族音乐、传承创新全省音乐文化的广阔
平台。

更名如同打开了一扇通往更广阔天地的大门，
天南海北的音乐爱好者循声而来。榕江姑娘徐靥蓉
三登舞台，执着追梦终夺日冠；湖北的草根歌手王小
根，刷到短视频后主动报名，最终过关斩将闯进决
赛；湖南的张建国更是早早预约参赛，赛后仍持续关
注、多次向主办方建言献策……截至 2025年底，“贵
州音乐时光”已成功吸引超过1700人次登台献艺。

有趣的有趣的““涟漪效应涟漪效应””也随之漾开也随之漾开。。各乡镇各乡镇（（街道街道））
之间之间，，一场友好较劲悄然展开一场友好较劲悄然展开。。当青龙街道听闻其当青龙街道听闻其
他乡镇发动了专业选手参赛他乡镇发动了专业选手参赛，，推荐专业歌手陈非凡推荐专业歌手陈非凡、、
王铎参赛王铎参赛，，便发动人员组成便发动人员组成““亲友团亲友团””，，为其摇旗呐为其摇旗呐
喊喊、、加油助威加油助威———这已不只为某个人加油—这已不只为某个人加油，，更是在为更是在为
一份共同的地域荣誉感鼓劲一份共同的地域荣誉感鼓劲。。这种这种““暗自较劲暗自较劲””，，实实
则是借助平台宣传家乡则是借助平台宣传家乡、、展示风采的集体自觉展示风采的集体自觉，，折射折射
出节目日益增强的吸引力出节目日益增强的吸引力。。

一组不断跳动的数字，为这个百姓舞台标注下成
长的刻度：288个被灯光和音乐点亮的夜晚，创造了约
1.6亿次的线上曝光与65万人次的线下参与，“贵州音
乐时光”全网话题总曝光量更是突破11亿大关。

热度在持续发酵——舞台前，曾有过万人摩肩接
踵的盛况；屏幕后，更有单场超十万人在线守候、千万
点赞如潮汐涌来的时刻。官方直播间人气不仅屡次登
顶贵州榜首，更成功跻身全国前列，账号更是吸引超66
万粉丝的关注。

流量不仅是转瞬即逝的数字，更沉淀为一种文化
的“留量”。

2025年8月 30日晚，“贵州音乐时光”的灯牌如常
亮起，广场前的“中医夜市”悄然开张。一边是舞台上
的激昂与温婉，一边是德江县民族中医院义诊摊前的

脉枕与药香。市民们在此穿梭，刚为台上的精彩表演
喝彩连连，转身便可体验推拿艾灸、咨询养生之道。这
场“歌”与“药”的温暖对话，让传统文化从书本走入生
活，变成了可感、可触的具体体验。

“音乐+中医”的跨界融合并非偶然，它根植于节
目创立之初就确立的“音乐+N”模式。德江，素有“傩
戏之乡”美誉，这里物产丰饶，文化多元。从一开始，

“贵州音乐时光”的舞台就被赋予多重使命：它既是音
乐爱好者展示才华的竞技场，更是一扇“有声有色的德
江文化橱窗”。

“节目开播初期就重视文化属性，每个节目都经过
精心策划、巧妙编排，后期我们则根据直播效果持续调
整节目。”德江县文化馆馆长张婧姣回忆道，早在 2024
年12月 28日的首演之夜，文化的底色就已铺就。水

龙的灵动、傩戏的神秘、土家山歌的嘹亮、盛装的华美
与敬酒歌的热情，都被精心融入开场舞中。《砍柴歌》
《民族盛装走秀》等节目也深深浸润着本地风情。此
后，每周周赛的舞台都像一块文化拼图，不断增添新的
德江元素，从展现古老祭祀仪典的《傩·祭》，到原生态
的《土家号子》《弯弯拐拐》《老德江》，再到歌唱当下幸
福生活的《摆出土家儿女幸福来》《城市德江谱新
篇》……一系列节目构成了德江人文风土的鲜活图谱，
引发不少观众共鸣。

这个百姓舞台，更成为非遗走向大众的桥梁。国
家级非遗代表性项目德江傩堂戏传承人安永柏曾登台
展示神秘傩技；省级非遗代表性项目德江水龙节的传
承人杨益江带来磅礴的“龙傩舞”；此外，土家哭嫁和唢
呐、花灯等非遗代表性项目也在此轮番亮相。

音乐，在这里成为一根主线，串起了散落在民间的
文化珍珠，让非遗成为可感、可听、可共鸣的当下体验。
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2025年12月30日，德江玉溪河畔，西麓阁广场灯光璀璨、人潮如织。
“贵州音乐时光”2025年度总决赛现场，10位从近2000名选手中脱颖而出的音乐“战将”，上演巅峰对

决。台下，数千观众呐喊声响彻冬夜；线上，直播间观看人数突破10万，点赞如潮。
翻阅“贵州音乐时光”的成长轨迹，一条路径清晰可见：2024年末从德江西麓阁广场启航，2025年夏升

级为省级平台，到年末已成长为话题曝光超11亿、吸引1700余名选手的文旅IP。从偏隅一县的微光，到
照亮黔地的星河；从音乐的擂台，到文旅融合的窗口，“贵州音乐时光”一路破界，一路生长。

从“流量数据”到“文化共鸣”掀起浸润乡土的文化热潮

贵州音乐时光贵州音乐时光20252025年度总决赛年度总决赛。。

杨雯梓与音乐时光联动。

节目现场直播带货。

在广东省东莞市表演水龙。

贵州音乐时光走进广东省东莞市凤岗镇贵州音乐时光走进广东省东莞市凤岗镇。。


